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wusste noch niemand, welchen Auf-
schwung die Werbung im Nachkriegs-
deutschland nehmen wiirde.

Die BAW hat weder die Werbung
noch das Marketing erfunden. Thr
grofRer Verdienst besteht darin, dass
sie die vagabundierenden und héufig
verwirrend unterschiedlichen Begriffe
des Marketings biindelte und zu einer

Kein Gold
fiir Junioren

WETTBEWERB - Beim 14. GWA Junior
Agency Tag, erstmals von der Hoch-
schule Fresenius in Koln ausgerichtet,
présentierten sieben Teams ihre
Arbeiten einer zwolfkopfigen Jury.

umfassenden aber einfachen Lehre
machte - der sogenannten
Miinchner Schule.
Interdisziplindr und praxis-
nah versuchen getreu dem
Motto ,,So viel Theorie wie
% notig, so viel Praxis wie mog-
E lich“ seitdem Dozenten und
Akademieleitung, den Lehr-
stoff der sieben verschiedenen
Studiengénge zu vermitteln.
Der ,Marketingwirt BA
der , Kommunikationswirt
BAWY, der ,,Dialogmarketing-
Fachwirt®, der ,Medienmarke-
ting-Fachwirt BAW“ und der

ausforderungen gewachsen zu
sein oder ihre Karriere voranzu-
treiben.

Der gemeinniitzige Verein
BAW e.V. wurde von Unterneh-
men wie dem Siiddeutschen Ver-
lag, der Bayerischen Rundfunk-
werbung und dem Kommunika-
tionsverband Bayern (heute

Jubel DasTeam der FH KéIn versilberte seine Arbeit fiir
eine Social-Media-Kampagne fiir Ford Deutschland.

Unter Vorsitz von Andreas Mengele,
: Geschéftsfithrer von Heimat, vergab
Hans Zehetmair

CommClubs Bayern) initiiert. ,Sales-Fachwirt BAW* sind diese nur einen silbernen und einen
Etwas fiir den Werbernachwuchs zu DerVorsitzende des  einige davon. bronzenen Junior. Das Team der
BAW-Kuratoriums

tun, das hatten sich die Griinder
vorgenommen, denn um den war es

Mehr als 25 000 Absolventen hat
die Werbeakademie seit dem Herbst

und Staatsminister
a.D. lobt die Akade-

Rheinischen Fachhochschule Kdln,
Coaching-Agentur Wunderman, holte

damals schlecht bestellt. Zum einen mie als Kader- 1949 bereits verabschiedet. Uber 2500 sich Silber. Bronze ging an die Stu-
war die Branche jung und eine Ausbil-  schmiede fiir den davon sind im BAW Alumni Club or- denten der Hochschule Rosenheim,
dung, wie beispielsweise im Hand- Fiihrungsnachwuchs.  ganisisiert, einem der grofiten Marke- gecoacht von Serviceplan, fiir eine

werk, fast unbekannt. Zum anderen tingnetzwerke Europas. js Kampagne fiir Arena Swimwear.  as
Die Monstranz Die Angst des Managers [t Verantwortung fiir Eurscmmg
mit Inhalt fiillen in der Fiithrungskuppel kiinftige Generationen !

Medien-
Transparenz, Glaubwiirdigkeit, arbe|t 2 0

Vertrauen: die Monstranz, die
viele PR-Leute vor sich hertra-
gen. Die muss endlich mit
konkreten Inhalten gefillt
werden, fordern Norbert
Schulz-Bruhdoel und Michael »
Bechtel. Und stellen in fiinf Kapiteln dar, wie Medien-
arbeit in einer modernen Mediengesellschaft ausse-
hen sollte, welche neuen Instrumente es daftir braucht
und wie ein entsprechende Kommunikationsmanage-
ment gehandhabt wird. Stupenje Condlusio: Kommu-
nikationskompetenz gehort in-die Vorstandsebene. rg
Norbert Schulz-Bruhdoel, Michael Bechtel: Medienar-
beit 2.0. Cross-Media-Lésungen. Das Praxisbuch fiir PR
und Journalismus von morgen. Frankfurter Allgemeine
Buch, Frankfurt/Main, 2009. 242 Seiten, 24,90 Euro (D),
25,50 Euro (A), 44 sfr. ISBN 978-3-89981-193-3

i

An den kannst du jeden
ScheiB delegieren. Wenn das
ein Mitarbeiter tiber Sie sagt,
sind Sie ein besch........ Chef.
Was rét der Top-Manager-
Coach Klaus Schuster in die-
sem Fall? Erliegen Sie nicht
derVersuchung, sich um alles kimmern zu miissen.
Trotzdem (iberarbeiten sich Manager - weil sie Angst
haben. Angst davor, iiberfliissig zu werden. Und vor
Frauen. Aber, sagt der Autor: Frauen sind wie Fremd-
sprachen. Namlich erlernbar. Wie alles, was Schuster
gesammelt und mit Verve hier wiedergegeben hat. rg
Klaus Schuster: 11 Managementsiinden, die Sie vermei-
den sollten. Wie Fiihrungskrdfte sich um Karriere, Ver-
stand, Ehepartner und SpaB bringen. Redline Verlag, fi-
nanzBuch Verlag, Miinchen, 2009. 207 Seiten, 14,90 Euro
(D), 15,40 Euro (), 26,90 sFr. ISBN 978-3-86881-038-7

NACHSTE

Dahin geht die Reise: Sinnge-
bung, Identitétssuche und
Gliicksstreben werden als
Motivation und Triebfeder fiir
das, was man tut, immer
wichtiger. Verantwortung zu
ibernehmen heift, dies nicht
mehr nur fir sich und andere
7u tun, sondern auch fiir die Umwelt und kommende
Generationen. Das sind zwei von 15 Zukunftsthesen,
die deutsche Forschungsinstitute erarbeitet haben.
Und das in Hearings und Diskussionen, die von Janu-
ar bis Mérz mit einem erlauchten Teilnehmerkreis im
Bundeskanzleramt stattfanden. Eine Pflichtlektire. rg
Peter Felixberger: Deutschlands ndichste Jahre. Wohin
unsere Reise geht. Murmann Verlag, Hamburg, 2009.
239 Seiten, 18 Euro (D), 18,50 Euro (A), 31,50 SfT.

SBN 978-3-86774-071-5
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