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Auf Buchft hlung mit dem Erfolg. Von Martina Forsthuber

Foto: Heidi Michel-Debor

irtschaftsbestseller

1 (-) Kooperation statt Konkurrenz, Christian Felber, Zsolnay; 15,40 Euro
2 (-) Buy.ology, Martin Lindstrom, Campus; 25,60 Euro
3 (2) Die Analyse der Finanzkrise, George Soros, FinanzBuch; 15,40 Euro
L (7) Wie ich einmal versuchte, reich zu werden, Heike Faller, Deutsche Verlags-Anstalt; 20,60 Euro
5 (=) Die neue Weltwirtschaftskrise, Paul R. Krugman, (ampus; 25,60 Euro
6 (5) Die Leiden einer jungen Kassiererin, Anna Sam, C. Bertelsmann; 12,90 Euro
7 (=) Coach dich selbst, sonst coacht dich keiner, Talane Miedaner, mvg; 15,40 Euro
8 (-) 11 Managementsiinden, die Sie vermeiden soliten, Klaus Schuster, Redline; 15,40 Euro
9 (-) Nudge, Richard H. Thaler, Cass R. Sunstein, Econ; 23,60 Euro |
10 (9) 33 Sofortmalnahmen gegen die Krise, Hermann Simon, Campus; 25,60 Euro

Quellen fiir Bestsellerliste: Wien: Morawa, Manz, Management Book Service, Facultas Universitidtsbuchhandlung; |
Linz: Thalia, Biicherecke Auhof; Innsbruck: Wagnersche Universitatsbuchhandlung; Salzburg: Rupertus. |
Die Werte in Klammern beziehen sich auf das Ranking des Vormonats. Organisation: Helga Gartner
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Das liest der trend —

man sich selber stellt, und schwache
- Manager stellen sich selbst systema-
 tisch, chronisch und nachhaltig Fallen.
- So bringen sie sich um Karriere, Ver-
~ stand, Ehepartner und SpaR. Ein sehr -
~_humorvoller Fehlervermeidungsguide. .
> Klaus Schuster .
11 Managementsunden, .
die Sie vermeiden sollten*
Redline, 15,40 Euro ”
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 Die Wirtschaftskrise |stemeVe rau-
enskrise, und die Auswirkungen sinc

~ offenkundig dramatisch, denn
~ Vertrauen ist die Basis erfolgreicher
~ Beziehungen, einer funktionierenden

Gesellschaft und jedes wirtschaftlichen

Systems.
> Hans Haumer '--.
Jertrauen” -:;j
K&S Orac, 17 Euro -

 Die Ergebnisse der weltwei
‘Neuromarketing-Studie: Sex in der
~ Werbung verkauft nicht! Zigaretten ver-
kaufen sich prichtig ohne Werbung!
Gerdusche und Geriiche verkaufen
 leichter als die Optik! Und der Einfluss —
. von Religion wird schwer unterschatzt.
> Martin Lindstrom 1
.Buy.ology” | 3
(ampus, 25,60 Euro
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 Auf der Suche nach einer Vereinbarkeit
 von Erfolg im Leadership und morali-
 schen Kriterien wurde Brian Klen
- bei den Samurai fiindig.

der Fiihrungsposition ermuti

alausgabe mf{:-'-mqnatelang auf d_e'r
lerliste des ,Wall Street Journal”.




